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DIE SPA
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WWW.SWISSPROTEINASSOCIATION.CH 
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http://www.swissproteinassociation.ch/


VORSTAND UND GESCHÄFTSFÜHRUNG

Judith Wemmer, Präsidentin,
planted foods AG

Ralph Langholz, Vizepräsident, 
Migros Industrie

Marc Christen, Hilcona AG

Andreas Messerli, Hilcona AG

Sandro Kündig, W. Kündig & Cie AG
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Dr. Karola Krell Zbinden, 
Geschäftsführerin

Nora von Bergen, LL.M. in 
Food Law

Food Lex AG, Bern



BESSER.GEMEINSAM

20 Mitglieder

Assoziierte Mitglieder

- Swiss Insects, Carbagas, ATP architekten ingenieure, Bühler AG

6 S W I S S  P R O T E I N  A S S O C I A T I O N 1 4 . 0 8 . 2 0 2 3



Iss mit, heute alternativ!

Tag der alternativen Proteine 
20. September 2023

Besser. Mitmachen.
Eine Initiative der 
Swiss Protein Association (SPA)



BESSER.TREFFEN.

• 09.02.2023 - 4. Stammtisch, Ernährung/Gesundheit 

• 11.05.2023 - 5. Stammtisch, Cultured Meat, Challenges and Opportunities

• 05.10.2023 - 6. Stammtisch, Die Rolle des Detailhandels 

• 20.09.2023 - Tag der alternativen Proteine

Informationen/Anmeldung wird aufgeschaltet unter:

Events - Deutsch | Swiss Protein Association und LinkedIn
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https://www.swissproteinassociation.ch/deutsch/events/


BESSER.SO.

https://www.swissproteinassociation.ch/deutsch/positionen/ 

Klare Information

• Lebensmittel aus und mit alternativen Proteinen müssen leicht erkennbar sein. Die Informationen 
sollen KonsumentInnen eine bewusste Produktwahl und zweckmässige Verwendung ermöglichen. 
Dazu gehören auch Informationen mit Bezugnahme auf tierische Erzeugnisse

Nachhaltigkeit

• Lebensmittelproduktion und Lebensmittelkonsum haben einen direkten Einfluss auf die Ressourcen der 
Erde. Der Übergang zu mehr pflanzenbasierter Ernährung erfordert tiefgreifende Veränderungen in 
unseren Produktions- und Konsummustern. Dies muss durch einen soliden Rechtsrahmen gestützt 
werden, der Bund, Politik, Industrie, Forschung und Konsumenten gemeinsam verpflichtet.

Zulassung von Alternativen

• Die Schweiz hat für Innovationen im Bereich der Lebensmitteltechnologie erhebliche Vorteile zu bieten. 
Lebensmittelproduzenten und Forschungseinrichtungen müssen hier für die Zukunft ein nachhaltiges 
Ernährungssystem entwickeln können. Dazu gehören die Erschliessung alternativer Proteinquellen und 
die dafür erforderlichen Rahmenbedingungen.
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https://www.swissproteinassociation.ch/deutsch/positionen/
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DER KONSUMENT
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DER KONSUMENT

Coop Plant Based Food Report 2023:
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DER KONSUMENT

Coop Plant Based Food Report 2023:
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DER KONSUMENT

https://www.kulinaria.org/index-kulinaria.html/presse/rheingold-studie-2022 
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https://www.kulinaria.org/index-kulinaria.html/presse/rheingold-studie-2022


DER KONSUMENT

➢ Zum „Einstieg“ werden oft fleischnahe Produkte gesucht, die sich an den bisherigen 
Ernährungsgewohnheiten orientieren (z.B. vegetarische Bolognese). 

➢ Im zweiten Schritt findet eine Öffnung gegenüber Produkt-Neuentdeckungen statt. 
„Erste Entdeckungen“ werden über Vorbilder in Rezepten und in sozialen Medien 
gesucht.

➢ „Fordernde Komplexität“ zwischen den alten und neuen Essgewohnheiten zeigt sich im 
dritten Entwicklungsschritt. Konsumenten lavieren hier zwischen Suche, 
Orientierungslosigkeit und Ambivalenz hin und her. Erst nach und nach werden Fleisch-
Ersatzprodukte unwichtiger. 

➢ Der letzte Entwicklungsschritt ist die „Neue Entschiedenheit“. Es entwickeln sich neue 
Gewohnheiten, Lieblingsgerichte und -produkte. Bei vielen entschiedenen 
Veganern/Vegetariern stellt sich nach längerer Zeit ein Fleisch-Ekel ein. Kein langes 
Suchen, keine Ambivalenzen mehr.
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DER KONSUMENT
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Coop Plant based food report 2023:

▪ „Pflanzenbasiert“ wird spontan mit 
gesund, trendig und nachhaltig 
assoziiert
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14.07.2023
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DER KONSUMENT

Konsumentengründe gegen den Konsum alternativer Proteinquellen gemäss PBM-
Forschung UBS BCG Analyse:

Geschmack

Starke Verarbeitung

Preis

Verfügbarkeit

Gesundheitsbedenken

Negative Empfehlung

Mangelnde Bekanntheit
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DER MARK T
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DER MARK T

CH: 

2016 kaufte jeder fünfte Haushalt mind. 
einmal im Jahr ein Fleischersatzprodukt. 

2020 war es bereits mehr als jeder vierte 
Haushalt. 

Erhöhung der Marktdurchdringung 
(Penetration) zwischen 2016 und 2020 
von 19% auf 26%

Ein wachsender Anteil der Haushalte kauft 
wiederholt Fleischersatzprodukte.
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MARK T FLEISCHERSATZPRODUK TE

Detailhandel CH 

2016-2020

Durchschnittliches 
Umsatzwachstum von 
18.4% (vs. 
Fleischmarkt: 3.0%).
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Detailhandel 2017-2021

+ 79.3% (2017-2021)

Im Vergleich mit Milchprodukten immer 
noch ein Nischenprodukt
Nach Coop Report 18%
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MARK T MILCHERSATZPRODUK TE



MARK T
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MARK T

Coop Plant Based Food Report 2023:
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ZUSAMMENFASSUNG/AUSBLICK
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ZUSAMMENFASSUNG/AUSBLICK

• Wie für die Schweizer Ernährungswirtschaft bietet sich auch für die Schweizer 
Landwirtschaft durch den wachsenden Markt für Fleisch- und Milchersatzprodukte 
grosses Potenzial (insb. in Bezug auf die Produktion pflanzlicher Rohstoffe). 

• Bisher aber werden diese Potentiale kaum genutzt; nahezu alle pflanzlichen Proteine für 
die inländische Ersatzproduktion werden importiert (Fleischersatzreport, S. 4)

• Die Gründe für diesen Import sind vielfältig und müssen genau untersucht werden.

• Der Markt ist noch ein Nischenmarkt, die Entwicklung wird von der Nachfrage des 
Konsumenten abhängen.

• Die SPA Mitglieder engagieren sich in der AG Nischenkulturen

• Siehe auch Antwort BR auf Interpellation Nr. 23.3410, Schneider Meret: Potenzial 
pflanzlicher Alternativprodukte für den Wirtschaftsstandort Schweiz, Stellungnahme 
Bundesrat vom 10.05.2023:
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https://www.parlament.ch/de/ratsbetrieb/suche-curia-vista/geschaeft?AffairId=20233410
https://www.parlament.ch/de/ratsbetrieb/suche-curia-vista/geschaeft?AffairId=20233410
https://www.parlament.ch/de/ratsbetrieb/suche-curia-vista/geschaeft?AffairId=20233410


ZUSAMMENFASSUNG/AUSBLICK
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Swiss Protein Association

c/o Food Lex AG

Effingerstrasse 6a

3011 Bern

+41 31 352 11 88

info@foodlex.ch

Vielen Dank
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